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משרד החינוך 

המזכירות הפדגוגית
אגף המפמ"רים

הפיקוח על  התקשורת והקולנוע
פירוט הנושאים מתוך תוכנית הלימודים

מבוא לתקשורת המונים – 1 יח"ל
 סימול 049104

לשנת הלימודים תשס"ט
המסמך הוכן ע"י:

דורית באלין – מפמ"ר תקשורת וקולנוע
ניבה פלד לנגליב – מדריכה ארצית לתקשורת עד שנת תשס"ז

קטף מוראד סלמה – מדרכיה ארצית לתקשורת במגזר הערבי עד תשס"ז

איבנה רטנר, מדריכה ארצית לתקשורת מחוז צפון וחיפה

אורנת טורין, מרצה לתקשורת במכללת גורדון ובאוניברסיטת תל-אביב
הדס מיכאליס, מדריכה ארצית לתקשורת במחוז דרום

בילהה גליקסברג, מדריכה ארצית לתקשורת בחמ"ד

חני ינאי גלין, מורת לתקשורת בבית הספר העירוני י"ד בתל-אביב

לוטם אתרוג, מורה לתקשורת בית הספר ע"ש רבין באר שבע

· צוות הפיקוח על התקשורת והקולנוע 
דורית באלין:  
מפמ"ר תקשורת וקולנוע                              
                                          דוא"ל: ballin@netvision.net.il,             נייד: 050-6282396     
רויטל  זיון (שטרן):   מפקחת על לימודי התקשורת והקולנוע בחמ"ד .
                                               
דואל:   revitalzi@education.gov.il, 
נייד: 050-6282481

      עדן צולי: 

מדריכה ארצית, אחראית על הקולנוע והתקשורת בחט"ע  
                                          
דוא"ל : haeden@gmail.com 

נייד: 052-2250492

      איבנה רטנר:  
מדריכה מחוזית לתקשורת במחוז צפון וחיפה
                


דוא"ל : ratnere@012.net.il  

נייד: 050-7156711
      בלהה גליקסברג: 
מדריכה ארצית לתקשורת בחמ"ד

          


דוא"ל: glxberg@012.net.il  

נייד: 050-7464726 

      אור מנחם:               מדריכה ארצית לקולנוע בחמ"ד                                נייד: 052-4366444

                                               דוא"ל:    mmoti@nana.co.il
      יוני לביא:           
מדריך ארצי לרדיו
                                               
 דוא"ל : yonil@inter.net.il  

נייד: 054-4906609

      אילנה דהן:        
מדריכה ארצית לעיתונאות  

                        

דוא"ל ilana_dahan@walla.com  
נייד: 054-4965708

      הדס מיכאליס:          מדריכה לתקשורת במחוז דרום (מסיימת את עבודתה )
                            

דוא"ל  yhm@actcom.net.il   

נייד: 052-2783939  
      לוטם אתרוג,   מדריכה לתקשורת במחוז דרום (מתחילה את עבודתה בשנת הלימודים תשס"ט)
                                                 דוא"ל  etrog2005@walla.com           נייד: 0590-7111073     

       בני בן דוד:             מדריך ארצי לקולנוע, רפרנט לבחינות הבגרות בקולנוע

                      


דוא"ל: bennyben@post.tau.ac.il     
נייד: 054-6442882

      ראשא פודה:            מדריכה לתקשורת במגזר הערבי – עדיין לא סוכם סופית 
                                               דוא"ל:     r_foodi@yahoo.com            נייד:  054-7689283  

שימו לב:
·   פירוט הנושאים מתוך  תוכנית הלימודים ב "תקשורת המונים – עיתונות כתובה ומשודרת"      
                שיצאה לאור ב – 1993 ע"י האגף לתוכניות לימודים, במשרד החינוך.
·   התוכנית המלאה, מאמרים נלווים, סיכומים ועדכונים יופיעו  באתר המפמ"ר לתקשורת וקולנוע. 
·  באתר פועל פורום מורים.  חשוב מאד שתצטרפו לאתר ותתרמו גם אתם לדיונים המתקיימים בו.
· לבתיה"ס הדתיים שני פרקים ייחודים:  
1. בנושא "תקשורת ויהדות" -"שבת ותקשורת" .
2. אמצעי התקשורת הייחודיים למגזר הדתי והחרדי. 
                    עדכונים יישלחו למורים בתחילת השנה.
·  הפרקים הייחודים לבתי הספר  במגזר דובר  ערבית ימסרו בהמשך.

לידיעתכם:

· יחידת ה"מבוא בתקשורת המונים" נלמדת  בכיתות  י' או יא'  בהיקף של 90 שעות שנתיות.                         
              יחידת הלימוד בתקשורת מורכבת מ - 3 שעות  רצופות. כל שעור מלווה בפעילויות סדנאית   

              וחווייתית. 
· בחינת הבגרות ב"מבוא לתקשורת המונים"  1 יח"ל  היא בחינה חיצונית. את השאלון מכין צוות מטעם  מכון סולד. מחברות הבחינה יבדקו ע"י בוחנים חיצוניים 
· במשך שנת הלימודים יקיימו המדריכות לתקשורת  מפגשים עם המורים לתקשורת. במפגשים        
                במחוזות ובמפגשים הארציים, יתקיים דיון על  נושאים מתוך תוכנית הלימודים, על גישות  

              ושיטות להוראת הנושאים הללו, העשרה סביב התכנים ודרכי ההערכה. 
· המורים במגזר הדתי (חמ"ד)חייבים להיות בקשר עם הפיקוח על התקשורת והקולנוע במגזר הדתי, בלהה  גליקסברג  ורויטל  זיוון (שטרן),   כדי לקבל את החומרים והתכנים המתאימים למגזר הדתי, תכנים שיהיה להם ביטוי בבחינת הבגרות

· המורים במגזר הערבי חייבים להיות בקשר עם המדריכה לתקשורת במגזר הערבי, קטף מוראד סלאמה,  וראשה פודה כדי לקבל את החומרים והתכנים המתאימים למגזר הערבי, תכנים שיהיה להם ביטוי בבחינת הבגרות.

· מצורפים בזה פירוט  נושאי הלימוד ב"מבוא לתקשורת המונים" לשנת תשס"ט, ניתן לשנות את  סדר הוראת הנושאים.

תוכן העניינים:
רשימת נושאי הלימוד

· נושא מס' 1 -       יסודות תקשורת המונים . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .    עמ'  5
· נושא מס' 2   -    יסודות תיאורטיים לעיתונות הכתובה והמשודרת. . . . .    עמ'   7
· נושא מס' 3 -       עבודת העיתונאי בעיתונות הכתובה והמשודרת. . . . . .     עמ'   9
· נושא מס' 4 -      תקשורת שכנועית / פרסומות. . .  . . . . . . . . . . . . . . . .     עמ'  11
· נושא מס' 4  -     לתלמידי החמ"ד נושא : שבת ותקשורת                                                         (ילמד במקום נושא מס' 4 – תקשורת שכנועית/ פרסומת).. . . . .. . . . .      עמ'   13
· נושא מס' 5  -     סוגות (ז'אנרים) בטלוויזיה . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .      עמ'   14  
נושאי הלימוד:

נושא מס' 1 -       יסודות תקשורת המונים 
זמן מומלץ:  16 שעות    

מטרות: 

· התלמידים  יבינו את ההבדלים בין תקשורת בין אישית לתקשורת המונים
· התלמידים יבינו את משמעות תפקיד התקשורת הבלתי מילולית.
· התלמידים יבינו את מרכיבי היסוד בתהליך התקשורתי.
· התלמידים יבררו את מקומה של תקשורת ההמונים בחייהם.
· התלמידים יכירו את מאפייני השפה התקשורתית וינתחו טקסטים תקשורתיים על פי מאפיינים אלה. 
· התלמידים  יישמו את המודל ההיסטורי של התפתחות אמצעי התקשורת על שני אמצעי תקשורת.  
· התלמידים יכירו את ההשלכות של אמצעי התקשורת על החברה.
נושאי הלימוד:
· מהי תקשורת : הגדרות    ("המון תקשורת"  עמ' 11-12 )                                                                                   מעמדי/סוגי תקשורת  : בין אישית, המונים   - מאפיינים  ("המון תקשורת"  עמ' 14-22,                "תקשורת המונים",  עמ' 51-50)
· תקשורת בלתי מילולית ותפקידה בתהליך התקשורת: שפת גוף, הבדלי תרבות ומגדר.  ("תקשורת המונים" כספי דן א', עמוד 10, עמודים 39-41)
· מודלים של תקשורת : מודל קווי  - מודל  לאסוול   או מודל שאנון ו – ויבר                יש לבחור מודל אחד מבין השניים,  לפי בחירת המורה  
             ("תקשורת המונים" עמ' 13- 15 )

· מודל מעגלי : מודל דה פלר או מודל אוסגווד ושראם – יש לבחור מודל אחד מבין השניים  לפי בחירת המורה     ("תקשורת המונים, 16, 18)                                                   
· מודל סמיוטי – פיסק  -  (תקשורת המונים (22-24)
· מרכיבי  התהליך  התקשורתי  במודלים השונים: מוען, נמען, מסר, ערוץ,  משוב,רעש תקשורתי, קוד, קידוד, פענוח, הקשר   (context) (ברמת מושגים)  ("המון תקשורת"  עמ' 14-22)
· המעבר מחברה מסורתית לחברת המונים (תיעוש, עיור, חילון, דמוקרטיזציה) –
·  ("תקשורת המונים" , כספי א' , עמודים 62-69)
· מודל היסטורי של התפתחות  אמצעי התקשורת ("תקשורת המונים", 115-116)
· השלכות אמצעי התקשורת על החברה : יתרונות וחסרונות של כל מדיום (כתב, דפוס,עיתונות מודפסת,קולנוע, רדיו, טלוויזיה, מחשב, עיתונות מקוונת)  (סיכום באתר) – יש ללמד את כל אמצעי התקשורת כידע, אך לבחון על 2 אמצעי  תקשורת ע"פ הנלמד בכתה: עיתונות מודפסת, רדיו, טלוויזיה, עיתונות מקוונת .
מושגים:
תקשורת בין אישית בלתי אמצעית (כספי א, עמוד 30), תקשורת בין אישית מתווכת (כספי א, עמוד 30),  
תקשורת המונים (כספי א, עמ' 30-32) ,תקשורת בלתי מילולית (כספי א, עמ 39) , 
מודל קווי , מודל  לאסוול, מודל שאנון ו – ויבר, מודל מעגלי, מודל דה פלר, מודל אוסגווד ושראם , מודל סמיוטי – פיסק (כספי א', עמ' 12-24), 
מוען, נמען, מסר, ערוץ, השפעה (כספי א, עמ' 12-13) משוב, רעש תקשורתי (כספי א', עמ' 16), קוד, פענוח, הצפנה, הקשר, - (כספי א' עמודים18-19)
חברה מסורתית, חברת המונים , תיעוש, עיור, דמוקרטיזציה, חילון  -( כספי א' עמודים 62-64)
 מודל היסטורי של התפתחות  אמצעי התקשורת, פריצה, התמסדות, התגוננות, הסתגלות, - (כספי א', 115-117) 
עיתונות מקוונת – ראה רשימה ביבליוגרפית בהמשך. 
ביבליוגרפיה 
· אלדר,רונית.(1994) המון תקשורת,תל אביב, הוצאת רכס.
· כספי, דן.  (1996) תקשורת המונים כרך א', הוצאת האוניברסיטה הפתוחה, רמת אביב.

· קלר, הלגה. (1984) לדעת לצפות, האגף לתוכניות לימוד, ירושלים.




מדפדף בין המסכים- דן כספי, העין השביעית- http://www.the7eye.org.il/DailyColumn/Pages/article2808.aspx
רגע לפני הבליעה, ארנון לוי, העין השביעית- http://www.the7eye.org.il/articles/Pages/article2807.aspx
על בעיות אתיקה בעיתונות המקוונת:  חורים ברשת- גילי דרוב  היישטיין: http://www.the7eye.org.il/articles/Pages/article4221.aspx
מדברים מהרשת, איתי רום, מתן שירם- העין השביעית - http://www.the7eye.org.il/articles/Pages/article6717.aspx
על העיתונות המודפסת מול המקוונת- הלך עלינו, נחום ברנע, עין השביעית- http://www.the7eye.org.il/SectionArchive/NahumColumn/Pages/article5402.aspx
על יתרונות העיתונות המקוונת במלחמת לבנון2 – מלחמה לא וירטואלית, שוקי טאוסיג, העין השביעית- http://www.the7eye.org.il/articles/Pages/article6409.aspx
על עיתונות האינסטנט באינטרנט- אין תגובה, תומר גנון, שוקי טאוסיג, העין השביעית- http://www.the7eye.org.il/articles/Pages/article6409.aspx
היה שלום גוטנברג, עוזי בנזימן, העין השביעית- http://www.the7eye.org.il/SectionArchive/EditorsSay/Pages/article5401.aspx
נושא מס' 2   - יסודות תיאורטיים לעיתונות הכתובה והמשודרת

זמן מומלץ:  8  שעות 
* מומלץ לשלב את הנושאים בפרק זה עם נושאים בפרקים אחרים ולא ללמד כל נושא לגופו           

מטרות:

· התלמידים יבררו את מקומה של התקשורת בחיינו
· התלמידים יבינו מהי השפעה ומרכיביה ברמה רגשית קוגניטיבית והתנהגותית, טווח קצר וטווח ארוך . בלבד
· התלמידים ידעו לזהות ולנתח השפעות בתקשורת
· התלמידים ידעו לנתח ולבקר טקסטים  תקשורתיים על פי התיאוריה המבנית - תפקודית.
· התלמידים ידעו לנתח ולבקר טקסטים  תקשורתיים על פי אסכולת סדר היום.
· התלמידים יבינו את הקשר בין שלושת סדרי היום: התקשורתי, החברתי והפוליטי.
· התלמידים יכירו את חשיבות אמצעי  התקשורת בקביעת סדר  היום הציבורי והפוליטי
· התלמידים ידעו לנתח ולבקר טקסטים  תקשורתיים על פי אסכולת החברות.
· התלמידים ידעו לנתח ולהעריך את השפעתם של  טקסטים תקשורתיים על פי  תיאורית  אובדן הילדות
נושאי הלימוד: 
· מהי השפעה : רמות השפעה (קוגנטיבי, רגשי, התנהגותי) טווח זמן ההשפעה (השפעה לטווח קצר, השפעה לטווח ארוך)  ("תקשורת המונים" , כרך ב, עמ' 12-16) נשאר רק רמות וטווחים
· תפקידי התקשורת בחברה על פי התיאוריה המבנית תפקודית: סיקור, פרשנות, גיוס, בידור, המשכיות ("תקשורת המונים" כרך א' עמ' 78 – 79)
· אסכולת סדר היום תקשורתי/ציבורי ופוליטי והקשר ביניהם ("תקשורת המונים" כרך ב' עמ' 94-98)
·  אסכולת החיברות, אובדן הילדות, דור הספר ודור הטלוויזיה  ("המון תקשורת" 177-178)  תקשורת המונים ב' .
מושגים:

 סדר יום, סדר יום תקשורתי, סדר יום ציבורי, סדר יום פוליטי , (כספי ב')
 תיאוריה, תיאוריה מבנית תפקודית, תפקיד הסיקור, תפקיד התאום/פרשנות, תפקיד הגיוס, תפקיד הבידור,תפקיד ההמשכיות   (כספי , ד.  תקשורת המונים כרך א',  ויימן, ג. "שעת חסד: תפקוד התקשורת הישראלית לאחר רצח רבין." בתוך תקשורת ודמוקרטיה בישראל, בעריכת ד' כספי.   )
 חיברות, תקשורת כסוכן חיברות, אובדן הילדות, דור הספר, דור הטלוויזיה , (כספי, דן.  (1996) תקשורת המונים כרך ב',)
ביבליוגרפיה 
כספי, דן.  (1996), הוצאת האוניברסיטה הפתוחה, רמת אביב.


כספי, דן.  (1996) תקשורת המונים כרך ב', הוצאת האוניברסיטה הפתוחה, רמת אביב.

כספי , דן. (1981) "השפעתם של אמצעי התקשורת ההמונים על ניסוח סדר היום של הכנסת" בתוך אמצעי התקשורת ההמונים בישראל, בעריכת  כספי ד., לימור, יחיאל, הוצאת  האוניברסיטה הפתוחה, רמת אביב.

ויימן, גבריאל. (1997). "שעת חסד: תפקוד התקשורת הישראלית לאחר רצח רבין." עמ' 223 – 236, בתוך תקשורת ודמוקרטיה בישראל, בעריכת ד' כספי. ירושלים: מכון ון ליר בירושלים והוצאת הקיבוץ המאוחד.
פוסטמן, ניל, אבדן הילדות, 1992.

מאמר בנושא "אובדן הילדות" ב"הטלוויזיה הורסת לנו את הילדות", הד החינוך, פברואר 1992 עמ' 30-32 – לסרוק לאתר

נושא מס' 3: עבודת העיתונאי בעיתונות הכתובה והמשודרת

זמן מומלץ:   22 שעות    

מטרות:
· התלמידים יכירו את חמש המטאפורות של התקשורת
· התלמידים יבינו את ההבדלים בין נושאים שהם "עניין לציבור" לבין נושאים שהם "עניין ציבורי".
· התלמידים יכירו   את תהליכי הבררה  בעבודת החדשות.
· התלמידים יזהו את ז'אנר הדוקואקטיביזם כז'אנר תחקיר עיתונאי
· התלמידים ידעו לזהות  ולמיין את התוצרים החדשותיים.
· תלמידים יידע לזהות ולמיין ארועי מדיה ואת משמעותם החברתית
· התלמידים יכירו את יסודות השפה הויזואלית.
· התלמידים ידעו לנתח מידע ומסרים ויזואליים בתקשורת
· התלמידים יבינו  את תפקיד הצילום  העיתונאי 
נושאי הלימוד: 
· זכות הציבור לדעת, חופש הביטוי, חופש העיתונות (ברמת מושגים)
· המטאפורות של התקשורת (המראה, המתווכים, כלב השמירה של הדמוקרטיה, עצבי הממשל, עימות, זירה)  ("דעת קהל",  138 – 150), ("אמצעי תקשורת המונים בישראל" – מקראה, עמ' 8 – 10)
· ערכי החדשותיות- גלטונג ורוג'ה  (המון תקשורת, עמ' 74-71)
· עניין לציבור מול עניין ציבורי בדיווח  העיתונאי.    (חופש העיתונות בישראל עמ' 97-96)                   

·  עיתונות פופולארית/  איכותית –  מאפיינים    (עיתונאות 23-33)
· סוגי חדשות: חדשות סדר, אי סדר חדשות קשות, רכות (טוכמן). (עיתונאות  עמ'  567).

· מקורות המידע של העיתונאי: (עיתונאות, 154-155)
שיטת המיפוי: מקור רשמי לעומת מקור לא רשמי, מקור מוסמך לעומת מקור לא מוסמך, מקור קבוע לעומת מקור מזדמן, מקור בעל פה לעומת מקור בכתב (עיתונאות עמ' 154-155)

· דוקואקטביזם*- מאפיינים של ז'אנר הדוקואקטביזם וביקורת על הז'אנר – 
                  גל עזר, מירי (2005) "פנים" הקרן לקידום מקצועי, גליון 32 ,הסתדרות המורים
http://www.itu.org.il/Index.asp?ArticleID=4919&CategoryID=762 &Page=1
יש להקרין סרט אחד המאפיין את הז'אנר לדוגמא:  

רוג'ר ואני, ההרוג ה – 17 של דוד אופק, "לאכול בגדול" ועוד.
· אירועי מדיה- מיון האירועים לעימותים, כיבושים  והכתרות- ( כץ, א. "החוויה של לא להיות שם" אצל כספי,1994 ,132 - 139 מקראה אונ' פתוחהhttp://www.amalnet.k12.il/sites/commun/library/tv/frm_eruey.htmhttp://www.orianit.org/tk/files.asp
· הצילום העיתונאי  כטקסט תקשורת (סרינג, דפנה. (2005) "סיקור מנהיגים ההיבט החזותי", פוליטיקה, גיליון מס' 14)  
· ניתוח הצילום העיתונאי  -  אריאל פרידמן רות הר-תאן ורחל שליטא – רשות:  
http://yeda.amalnet.k12.il/Commun/Mivnit/RightMenu/    ייצוגים/מילון+מונחים+וכלי+עזר/?myId=1001 

:
 לתלמידי החמ"ד:

במסגרת הנושא : עבודת העיתונאי בעיתונות הכתובה והמשודרת 

יתמקדו תלמידי החמד באמצעי התקשורת הייחודיים לחברה הדתית והחרדית 
מטרה:

התלמידים יכירו ויבינו את אמצעי התקשורת הייחודיים לחברה הדתית-חרדית ובהם מגוון עלוני בית הכנסת ומודעות קיר (פשקווילים). 

מקור ביבליוגרפי:

יחידת הלימוד תישלח במייל למורים המלמדים ותפורסם באתר מורי התקשורת בחמ"ד:

http://cms.education.gov.il/EducationCMS/Units/Hemed/YehidotMafmarim/TikshoretKolnoaVeomanuyot/lmida_kolnoa.htm
מושגים:

חופש ביטוי, חופש עיתונות וזכות הציבור לדעת, עניין לציבור, עניין ציבורי  (נגבי, משה. 1995 חופש העיתונות בישראל – ערכים בראי המשפט, מכון ירושלים לחקר ישראל, ירושלים).
"התקשורת כמראה", "התקשורת כמתווכת", התקשורת "ככלב השמירה של הדמוקרטיה", ,התקשורת כעצבי הממשל", התקשורת כזירה ("דעת קהל",  138 – 150 , "אמצעי תקשורת המונים בישראל" – מקראה, עמ' 8 – 10) ,  קריטריונים של  חדשות  ( גלטונג ורוג''ה, (המון תקשורת, עמ' 74-71) 
דד לין , תחקיר, מקורות מידע עיתונאים,  מקור מידע עיתונאי, מקור רשמי, מקור לא רשמי, מקור מוסמך, מקור לא מוסמך, מקור קבוע , מקור מזדמן, מקור מידע גלוי,דוברים,  מקור מידע סמוי, הדלפה, אובייקטיביות, סובייקטיביות, איזון, הצילום העיתונאי,  ערך חדשותי, אירוע וחדשה, , חדשות, , חדשות סדר, חדשות אי סדר, חדשה קשה, חדשה רכה,  עיתונות צהובה,  עיתונאות איכותית, עיתונות פופולארית, (לימור, י. ומן, ר. (1997) עיתונאות: איסוף מידע, כתיבה ועריכה, אוניברסיטה פתוחה, רמת אביב) , עיתונות מקוונת וטובקים. 

אירוע מדיה, עימותים, כיבושים, הכתרות. - כץ, א. "החוויה של לא להיות שם" אצל -כספי,1994 ,132 – 139 מקראה הוצ' אונ' פתוחה
רשות ומומלץ - יסודות השפה הויזואלית: זוויות צילום ומשמעותן: זווית גובה עיניים, זווית גבוהה, זווית נמוכה), (אבישר, אילן. (1995) אמנות הסרט- הטכניקה והפואטיקה של המבע הקולנועי, האוניברסיטה הפתוחה, רמת אביב.)
ביבליוגרפיה 
· אלדר,ר.(1994) המון תקשורת,תל אביב, הוצאת רכס.








· כספי, ד,. לימור, י. (1996) תקשורת המונים כרך ג', יחידה 8-10 

· כספי, ד. לימור, י.  (עורכים) (1995)אמצעי תקשורת המונים בישראל: מקראה, תל אביב, האוניברסיטה הפתוחה.
· כספי,ד. ולימור, י. המתווכים: אמצעי התקשורת בישראל 1984-1990. תל אביב. עם עובד, האוניברסיטה העברית.
· כספי, דן.  ( 2001 ) דעת קהל, תעמולה ודמוקרטיה , רמת אביב, אוניברסיטה פתוחה.


· לימור, י. ומן, ר. (1997) עיתונאות: איסוף מידע, כתיבה ועריכה, אוניברסיטה פתוחה, רמת אביב.


· למיש, ד. (1994)  החופש לצפות מבט שני בטלוויזיה  תל-אביב, רכס.
· סרינג, דפנה. (2005) "סיקור מנהיגים ההיבט החזותי", פוליטיקה, גיליון מס' 14.  
· נגבי, משה. (1995) חופש העיתונות בישראל – ערכים בראי המשפט, מכון ירושלים לחקר ישראל, ירושלים.
· שפה ויזואלית- אבישר, אילן. (1995) אמנות הסרט- הטכניקה והפואטיקה של המבע הקולנועי, האוניברסיטה הפתוחה, רמת אביב. - רשות
נושא מס' 4– תקשורת שכנועית/ פרסומת (מלבד תלמידי החמ"ד)
זמן מומלץ:  16 שעות    
מטרות:
· התלמידים יכירו את השימוש בפרסום סמוי (תוכן שיווקי) במדיה ואת הבעיות האתיות הנובעות מכך.
· התלמידים יכירו אמצעי שכנוע (אמצעים ריטורים) בהם משתמשת הפרסומת
· התלמידים ינתחו טקסטים שכנועיים באמצעות השפה החזותית - רשות
· התלמידים יזהו סטריאוטיפים בפרסומות.
· התלמידים ינתחו ייצוגים של נשים בפרסומות
· התלמידים יבינו את השלכות השימוש בסטריאוטיפים על החברה והתרבות
· התלמידים יבינו את ההבדל בין פרסום ויחסי ציבור.
-                                                  

נושאי הלימוד: 
· מהי פרסומת  - הגדרה – (המון תקשורת, 135-134(
· שכנוע/אמצעים ריטוריים בפרסומת: שימוש בסיסמאות, שימוש במוסיקה , יצירת חריגות, פרדוקסים והפתעות, שילוב הומור ובידור , העברה של סמכות, יוקרה והערכה, הבאת עדות אישית, שימוש בהגזמות ואי דיוקים, שימוש באיום, הרתעה והפחדה, שימוש ברמזים מיניים, הבלטת הטבעיות/ הקרבה אל הטבע, הדגשת הרעננות, חידוש וקידמה, הבלטת הפופולאריות וקונצנזוס לאומי או עולמי, פנייה ישירה לקהל  (רונית אלדר, המון תקשורת.

· סטריאוטיפיזציה)  למיש,   108-109(       יצוגי נשים (למיש,2002, "פנים" גליון 22 ) http://www.itu.org.il/Index.asp?ArticleID=1588&CategoryID=521&Page=2
     תוכן שיווקי – פרסום סמוי – הגדרה
http://www.rashut2.org.il/editor%5Cuploadfiles%5C%D7%93%D7%91%D7%A8%D7%99%20%D7%A4%D7%AA%D7%99%D7%97%D7%94%20-%20%D7%A0%D7%97%D7%9E%D7%94.doc
* ניתן גם להיעזר בהגדרה המופיעה בלקסיקון לתקשורת, עמ' 488-489  
          השימוש בסטריאוטיפים בפרסומת (קבוצה שחובה להתייחס אליה: נשים)
 
מושגים:
פרסומת, (המון תקשורת, 134-135), פרסום סמוי/תוכן שיווקי (לקסיקון לתקשורת, עמ' 489-488), ייצוג (לקסיקון לתקשורת, עמ' 256), סטריאוטיפים (לקסיקון לתקשורת, עמ' 405),  קבוצות חברתיות ויצוג נשים  (למיש, 108-109).        http://www.itu.org.il/Index.asp?ArticleID=1588&CategoryID=521&Page=2
אמצעים ריטורים בפרסומת: שימוש בסיסמאות, שימוש במוסיקה , יצירת חריגות, פרדוקסים והפתעות, שילוב הומור ובידור , העברה של סמכות, יוקרה והערכה, הבאת עדות אישית, שימוש בהגזמות ואי דיוקים, שימוש באיום, הרתעה והפחדה, שימוש ברמזים מיניים, הבלטת הטבעיות/ הקרבה אל הטבע, הדגשת הרעננות, חידוש וקידמה, הבלטת הפופולאריות וקונצנזוס לאומי או עולמי, פנייה ישירה לקהל    (רונית אלדר, המון תקשורת)  שפה הויזואלית: פריים, שוט, מרחקי צילום ומשמעותם (long shot, full shot, medium shot, close up)  זוויות צילום ומשמעותן (זווית גובה עיניים, זווית גבוהה, זווית נמוכה), (אבישר, אילן (1995) אמנות הסרט- הטכניקה והפואטיקה של המבע הקולנועי)
.
ביבליוגרפיה
· למיש, דפנה. (1994)  החופש לצפות: מבט שני בטלוויזיה, רכס, אבן יהודה 

· למיש ד. (2002) "המדיה הזונה והמדונה",פנים, גליון 22
· ניר, אבי., רהב, איילה. (1993) פרסום בטלוויזיה, הוצאת מטר.
· קלר, הלגה.  (1984) לדעת לצפות, האגף לתוכניות לימוד, ירושלים.
· לימור, יחיאל. אדוני, חנה. מן, רפי. לקסיקון לתקשורת, ידיעות אחרונות, ספרי חמד.
· http://www.knesset.gov.il/protocols/data/rtf/kalkala/2006-06-13.rtf - תוכן  שיווקי ,פוליטיקה של גדרה
· http://www.knesset.gov.il/MMM/data/docs/m01379.doc 
· שפה ויזואלית: 
· אבישר, אילן (1995) אמנות הסרט- הטכניקה והפואטיקה של המבע הקולנועי, האונ' הפתוחה, ת"א. 
· ניתן להסתייע במאמרים שבאתר: 
http://yeda.amalnet.k12.il/Commun/Mivnit/RightMenu/ייצוגים/מילון+מונחים+וכלי+עזר/?myId=1001
נושא מס' 4- לתלמידי החמ"ד נושא : שבת ותקשורת 
                  (ילמד במקום נושא מס' 4 – תקשורת שכנועית/ פרסומת)

זמן מומלץ: 6  שעות    

מטרות:

· להבין את הקשיים ,האתגרים והדילמות ההלכתיות שביצירת תקשורת בשבת או בשותפות ביצירתה.

· להבין את הדילמות ההלכתיות אודות צריכת תקשורת במהלך השבת או במוצאי שבת

נושאי הלימוד: 

· יצירת תקשורת בשבת

· בג"צ מצפה כרמים-המקרה,עמדת הרוב,עמדת המיעוט, התגובות בעולם הדתי.

· זכויות המפיקים על שידור בשבת בעקבות בג"צ מצפה כרמים.

· הופעה בתקשורת השבת.

· שידורי רדיו בשבת.

· טלוויזיה ועבודה בשבת

· הסברה בשבת

· צריכת תקשורת במהלך השבת או במוצאי שבת

· צפיה פסיבית או באמצעות שעון שבת

· קריאת עיתונים בשבת

· צריכת תקשורת במוצאי שבת

· הקלטת תוכניות המשודרות בשבת

ביבליוגרפיה: תפורסם באתר חמ"ד
תקציר הנושא ומאמרים ישלחו למורים במייל ויפורסמו באתר מורי התקשורת בחמ"ד שכתובתו:

http://cms.education.gov.il/EducationCMS/Units/Hemed/YehidotMafmarim/TikshoretKolnoaVeomanuyot/lmida_kolnoa.htm
נושא מס' 5 – סוגות (ז'אנרים) בטלוויזיה

זמן מומלץ:  22 שעות    

מטרות:

· התלמידים ידעו להגדיר ולאפיין את  הז'אנרים הטלוויזיוניים הבאים: 
· אופרות סבון וטלנובלות, ריאלטי  - תכניות מציאות
· התלמידים ידעו לבקר את הז'אנרים השונים בטלוויזיה
· התלמידים ינתחו סטריאוטיפים של קבוצות  חברתית  ומיעוטים בז'אנרים טלוויזיוניים 
· התלמידים ינתחו את הז'אנרים השונים (הסוגות)  באמצעות השפה החזותית.

נושאי הלימוד: 
סטריאוטיפים- נלמד בנושא מס 4- תקשורת שכנועית ופרסומות
http://yeda.amalnet.k12.il/Commun/Mivnit/RightMenu
ייצוגים/מילון+מונחים+וכלי+עזר/?myId=1001
תוכניות מציאות  -  http://www.rashut2.org.il/info_report.asp#PgID9092
· הגדרת הז'אנר
· המאפיינים של תוכניות מציאות
· ביקורות על ז'אנר הריאלטי
· סטריאוטיפים של קבוצה חברתית בתוכניות מציאות
טלנובלות  או אופרות סבון-  (מאמרים באתר) 
· המאפיינים של ז'אנר הטלנובלה/ אופרות סבון
· ביקורת על ז'אנר הטלנובלות / אופרות סבון
· סטריאוטיפים של קבוצה חברתית בטלנובלה
מושגים:

תוכניות מציאות, 
טלנובלה ואופרות סבון, 
תעודה, דוקואקטביזם
סטריאוטיפים, קבוצות חברתיות, 

ביבליוגרפיה 
- קלר,הלגה. (1995) לדעת לצפות: עיון בתכנים ובדרכי הבעה בקולנוע ובטלוויזיה.  ירושלים, ת"ל.
- למיש, דפנה. (1994)  החופש לצפות מבט שני בטלוויזיה  תל-אביב, רכס.
- למיש, דפנה. (2002) לגדול עם הטלוויזיה , הוצאת האוניברסיטה הפתוחה, רמת אביב. 
- אברהם, אלי; פירסט, ענת; אלפנט-לפלר, נועה. (2004). 
   הנעדרים והנוכחים בזמן צפיית שיא, אתר הרשות השנייה לטלוויזיה ורדיו  http://rashut2.org.il/info_report.asp -

- סקירה משווה בנושא תכניות מציאות  , נועה אלפנט-לפלר, דצמבר 2003.
הסקירה בוחנת את המאפיינים השונים של תכניות המציאות ואת הערכים והמסרים המועברים בתכניות אלה
,     http://rashut2.org.il/info_report.asp
מאמרים בנושא הז'אנרים:
· צור, שירי (1995)"אמת התיעוד, שקר הריאליטי , בתוך  פנים, כרך 32

· http://www.itu.org.il/Index.asp?ArticleID=4931&CategoryID=762&Page=1
              אתר הקרן החדשה לקולנוע ולטלוויזיה – www.nfct.org.il  
· כתב העת  כבר מזמן לא "רוסים" / נינה זסלבסקי , העולים מחבר העמים לא התאימו אף פעם לסטראוטיפ השלילי שדבר בה, אבל התקשורת  מכירה בכך רק באופן חלקי וממשיכה לטפל ברוסים דרך משקפי "הזונה, המאפיונר ושונא הישראלים", ומקבעת בכך את יחס הציבור הוותיק לעולים
·  http://www.itu.org.il/Index.asp?ArticleID=1852&CategoryID=555&Page=1
· ח'צקון במורדות הגב הדרומי/ אלי אברהם  , התקשורת הישראלית שותפה מובילה בדימוי של עיירות הפיתוח ואזורי הפריפריה: מקום מוכה פשע, פרימיטיווי, שאינו יכול לתת דבר ל"מרכז" שהתקשורת שייכת אליו אלא במקרה הטוב ללמוד ממנו http://www.itu.org.il/Index.asp?ArticleID=2030&CategoryID=555&Page=1
· הקורבן האומלל ונכה העל/ עמית קמה  , ניתן לשרטט ציר של אנושיות שהנכים ממוקמים רק על שני קטביו. הם מוצגים או כ"יותר מאנושיים" (נכי-על מצליחנים) או כ"פחות מאנושיים" (מסכנים ואומללים); אך הנכים הנחקרים כאן, למרות יחסם האוהד לדימוי נכה-העל, מעדיפים להצניע את הלקות הגופנית ולהציג את הנכה כחלק אינטגראלי מהחברה האנושית. הם שואפים להיות במרכז ציר האנושיות
·  http://www.itu.org.il/Index.asp?ArticleID=1008&CategoryID=555&Page=1
· טלנובלות ואופרות סבון:
· http://www.amalnet.k12.il/sites/commun/library/afalot/2003156.doc
· http://www.nrg.co.il/online/archive/ART/433/887.html - 
· למיש, דפנה. (1994)  החופש לצפות: מבט שני בטלוויזיה, רכס, אבן יהודה , עמ' 116-119.
· לואיס, פולה אופרות סבון מדוע הן כה פופולאריות http://www.amalnet.k12.il/sites/commun/library/tv/frm_janerim.html
· תוכניות מציאות:
· סקירה משווה בנושא תוכניות מציאות
· http://www.rashut2.org.il/editor/uploadfiles/סקירה%20משווה%20בנושא%20תוכניות%20מציאות.doc
בהמשך לחזון של הפיקוח על הצורך בקשר הדוק יותר בין הלימודים העיוניים והלימודים המעשיים 


מומלץ לערוך תרגיל הפקה מסכם לנושא עבודת העיתונאי בתיאום עם המורה המעשי (רדיו / עיתונות/ וידאו)
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