
[image: image1.emf]לו היה מגיע לעולמינו אורח 

לו היה מגיע לעולמינו אורח 

מהעולם החיצון

מהעולם החיצון

,

,

מה היה יודע על נשים

מה היה יודע על נשים

, 

, 

אם היה 

אם היה 

לומד

לומד

עליהן מהטלוויזיה בלבד

עליהן מהטלוויזיה בלבד

?

?



[image: image2.emf]מאמרה של 

מאמרה של 

גיי

גיי

 

 

טוכמן

טוכמן

 

 

מסוף שנות ה

מסוף שנות ה

-

-

 

 

70

70

מציין את הממצאים הבאים

מציין את הממצאים הבאים

:

:



[image: image3.emf]הגברים

הגברים

מופיעים 

מופיעים 

בתקשורת

בתקשורת

פי שלוש

פי שלוש

מהנשים

מהנשים

.

.



[image: image4.emf]המשמעות היא

המשמעות היא

:

:

היעלמות הנשים 

היעלמות הנשים 

מהמדיה

מהמדיה

.

.

היעדרן של הנשים 

היעדרן של הנשים 

גורם להתייחסות 

גורם להתייחסות 

אליהן

אליהן

כחסרות חשיבות

כחסרות חשיבות

.

.

הנשים היו  רק 

הנשים היו  רק 

26

26

%

%

 

 

מהדמויות בכל אופרות הסבון

מהדמויות בכל אופרות הסבון

הסדרות והדרמות

הסדרות והדרמות

.

.

המנחים של 

המנחים של 

השעשועונים

השעשועונים

היו כמעט ללא 

היו כמעט ללא 

יוצאים 

יוצאים 

מן הכלל 

מן הכלל 

-

-

 גברים

 גברים



[image: image5.emf]במחקר באנגליה

במחקר באנגליה

על תכניות ילדים

על תכניות ילדים

נמצאו ממצאים

נמצאו ממצאים

דומים

דומים

:

:

היחס בין 

היחס בין 

הגברים לנשים 

הגברים לנשים 

–

–

 

 

2:1

2:1

.

.

הגברים היו 

הגברים היו 

תוקפנים

תוקפנים

ואגרסיביים

ואגרסיביים

וזכו לגמול 

וזכו לגמול 

על מעשיהם

על מעשיהם

.

.

מספר 

מספר 

הגברים

הגברים

כפול

כפול

ממספר 

ממספר 

הנשים

הנשים

הנשים היו סבילות

הנשים היו סבילות

וכנועות

וכנועות

,

,

וזכו לגמול על 

וזכו לגמול על 

המנעות

המנעות

 מפעולה

 מפעולה

.

.



[image: image6.emf]ובפרסומות

ובפרסומות

?

?

הגברים הוצגו כמועסקים

הגברים הוצגו כמועסקים

בשכר גבוה פי

בשכר גבוה פי

-

-

שניים 

שניים 

מהנשים

מהנשים

.

.

מספר 

מספר 

הגברים

הגברים

כפול

כפול

ממספר 

ממספר 

הנשים

הנשים

ב

ב

-

-

 

 

89

89

%

%

מהפרסומות

מהפרסומות

נעשה שימוש

נעשה שימוש

בקול גברי

בקול גברי

.

.

בפרסומות רבות

בפרסומות רבות

,

,

הדובר האחרון

הדובר האחרון

הוא הגבר

הוא הגבר

.

.



[image: image7.emf]סטריאוטיפ הוא הכללה 

סטריאוטיפ הוא הכללה 

הנעשית

הנעשית

על ידי מספר אנשים

על ידי מספר אנשים

, 

, 

לגבי קבוצת אנשים

לגבי קבוצת אנשים

, 

, 

אובייקטים

אובייקטים

, 

, 

או רעיונות

או רעיונות

.

.

הפרסום כאחד

הפרסום כאחד

מגורמי החִברוּת

מגורמי החִברוּת

מוכר לא 

מוכר לא 

רק מוצרים

רק מוצרים

,

,

אלא גם רעיונות

אלא גם רעיונות

.

.

דימוי הנשים 

דימוי הנשים 

בפרסום

בפרסום

נחקר במאמרה

נחקר במאמרה

של דפנה 

של דפנה 

למיש

למיש

.

.



[image: image8.emf]הצגת האישה כאובייקט מיני

הצגת האישה כאובייקט מיני

:

:

עיקר עניינה של האישה 

עיקר עניינה של האישה 

–

–

 

 

הופעתה  החיצונית

הופעתה  החיצונית

.

.

תנוחות פרובוקטיביות

תנוחות פרובוקטיביות

,

,

תנועות של ליטוף עצמי

תנועות של ליטוף עצמי

, 

, 

רמזים למין אוראלי

רמזים למין אוראלי

פרסום המשתמש באביזרים 

פרסום המשתמש באביזרים 

–

–

 חבלים

 חבלים

, 

, 

פטישים

פטישים

, 

, 

חגורות

חגורות

, 

, 

ביריות

ביריות

, 

, 

נעליים

נעליים

מציג את המיניות הנשית כנהנית מכאב

מציג את המיניות הנשית כנהנית מכאב

.

.



[image: image9.emf]למיש

למיש

 מדברת על שלושה עקרונות 

 מדברת על שלושה עקרונות 

הקשורים אחד לשני ומושפעים אחד מהשני

הקשורים אחד לשני ומושפעים אחד מהשני

:

:

ההקשר בו מופיעות 

ההקשר בו מופיעות 

הנשים בפרסום

הנשים בפרסום

,

,

אידיאל היופי

אידיאל היופי

,

,

האישה כאובייקט מיני

האישה כאובייקט מיני

,

,

התכונות האישיות

התכונות האישיות

יחסים עם הסביבה 

יחסים עם הסביבה 

–

–

גברים

גברים

, 

, 

נשים

נשים

ילדים

ילדים

.

.



[image: image10.emf]המוצר

המוצר

:

:

אופנת גברים

אופנת גברים

הדוגמן

הדוגמן

: 

: 

אייל 

אייל 

קיציס

קיציס

שימוש בסלבריטי

שימוש בסלבריטי

.

.

הדוגמנית אינה מופיעה

הדוגמנית אינה מופיעה

. 

. 

רק חלקי גופה נראים

רק חלקי גופה נראים

, 

, 

באופן המשדר מסר מיני

באופן המשדר מסר מיני

.

.



[image: image11.emf]אחת הפרסומות שזכתה לביקורת ציבורית רחבה הראתה 

אחת הפרסומות שזכתה לביקורת ציבורית רחבה הראתה 

בחורה יושבת על כסא וידיה קשורות מאחור

בחורה יושבת על כסא וידיה קשורות מאחור

.

.

ליד ראשה היה כתוב

ליד ראשה היה כתוב

:

:

"

"

חלומו הרטוב של כל מפרסם

חלומו הרטוב של כל מפרסם

"

"

ליד הידיים הקשורות מאחור היה כתוב

ליד הידיים הקשורות מאחור היה כתוב

:

:

"

"

קהל שבוי

קהל שבוי

"

"

קהל שבוי 

קהל שבוי 

–

–

 קהל הצופים הנמצא באולם קולנוע

 קהל הצופים הנמצא באולם קולנוע

, 

, 

ולכן יראה 

ולכן יראה 

את הפרסומות לפני הסרט

את הפרסומות לפני הסרט

.

.

המפרסם בחר להציג את הקהל כאישה קשורה

המפרסם בחר להציג את הקהל כאישה קשורה

. 

. 

רמז מיני אלים כלפי נשים

רמז מיני אלים כלפי נשים

.

.








_1227788983.ppt


לו היה מגיע לעולמינו אורח מהעולם החיצון,

מה היה יודע על נשים, אם היה לומד

עליהן מהטלוויזיה בלבד?










_1227789374.ppt


ובפרסומות?



הגברים הוצגו כמועסקים

בשכר גבוה פי-שניים 

מהנשים.

מספר הגברים

כפול

ממספר הנשים

ב- 89%

מהפרסומות

נעשה שימוש

בקול גברי.

בפרסומות רבות,

הדובר האחרון

הוא הגבר.





Chart2


			80


			40








Sheet1


			


															26%


															74


									80


									40








Sheet1


			








Sheet2


			








Sheet3


			










Chart4


			89


			11








Sheet1


			


															26%


															74


									89


									11








Sheet1


			








Sheet2


			








Sheet3


			













_1227789616.ppt






הצגת האישה כאובייקט מיני:

עיקר עניינה של האישה – 

הופעתה  החיצונית.

תנוחות פרובוקטיביות,

תנועות של ליטוף עצמי, 

רמזים למין אוראלי

פרסום המשתמש באביזרים – חבלים, פטישים, חגורות, ביריות, נעליים

מציג את המיניות הנשית כנהנית מכאב.








_1227789745.ppt








המוצר:

אופנת גברים

הדוגמן: אייל קיציס

שימוש בסלבריטי.

הדוגמנית אינה מופיעה. רק חלקי גופה נראים, באופן המשדר מסר מיני.





159 sron oo nenn
.







_1227790400.ppt






אחת הפרסומות שזכתה לביקורת ציבורית רחבה הראתה בחורה יושבת על כסא וידיה קשורות מאחור.

ליד ראשה היה כתוב:

"חלומו הרטוב של כל מפרסם"

ליד הידיים הקשורות מאחור היה כתוב:

"קהל שבוי"

קהל שבוי – קהל הצופים הנמצא באולם קולנוע, ולכן יראה את הפרסומות לפני הסרט.

המפרסם בחר להציג את הקהל כאישה קשורה. 

רמז מיני אלים כלפי נשים.








_1227789384.ppt


במחקר באנגליה

על תכניות ילדים

נמצאו ממצאים

דומים:

היחס בין 

הגברים לנשים – 2:1.



הגברים היו 

תוקפנים

ואגרסיביים

וזכו לגמול 

על מעשיהם.

מספר הגברים

כפול

ממספר הנשים

הנשים היו סבילות

וכנועות,

וזכו לגמול על 

המנעות מפעולה.





Chart2


			80


			40








Sheet1


			


															26%


															74


									80


									40








Sheet1


			








Sheet2


			








Sheet3


			













_1227789260.ppt






סטריאוטיפ הוא הכללה 

הנעשית

על ידי מספר אנשים, 

לגבי קבוצת אנשים, 

אובייקטים, או רעיונות.

הפרסום כאחד

מגורמי החִברוּת

מוכר לא 

רק מוצרים,

אלא גם רעיונות.

דימוי הנשים 

בפרסום

נחקר במאמרה

של דפנה למיש.








_1227789364.ppt






למיש מדברת על שלושה עקרונות 

הקשורים אחד לשני ומושפעים אחד מהשני:

ההקשר בו מופיעות 

הנשים בפרסום,

אידיאל היופי,

האישה כאובייקט מיני,

התכונות האישיות

יחסים עם הסביבה –

גברים, נשים

ילדים.












_1227788655.ppt






הגברים

מופיעים בתקשורת

פי שלוש

מהנשים.





Chart1


			74


			26








Sheet1


			


															26%


															74


									74


									26








Sheet1


			








Sheet2


			








Sheet3


			













_1227788769.ppt


המשמעות היא:

היעלמות הנשים מהמדיה.

היעדרן של הנשים גורם להתייחסות אליהן

כחסרות חשיבות.



הנשים היו  רק 26% 

מהדמויות בכל אופרות הסבון

הסדרות והדרמות.



המנחים של 

השעשועונים

היו כמעט ללא 

יוצאים 

מן הכלל - גברים








_1227788267.ppt


מאמרה של גיי טוכמן 

מסוף שנות ה- 70

מציין את הממצאים הבאים:










